CONTENIDO DEL MODULO DE MARKETING INTERNACIONAL

PRIMERA PARTE
ESTRUCTURA DEL COMERCIO INTERNACIONAL

1.- Teoriay practicadel comercio internacional.

2.- Las bases de la competitividad internacional.

3.- Organizaciones econdmicasy comercio exterior.
4.- El sector exterior de la economia espafiola.

SEGUNDA PARTE
MARKETING INTERNACIONAL DE LA EMPRESA

5.- Marketing internacional: conceptos bésicos.

6.- Andlisis de los entornos internacional y propio.

7.- Laexpansion internacional de laempresa

8.- Invegtigacion y seleccion de mercados exteriores.

9.- Formas de entrada en mercados exteriores.

10.- Aplicacién, organizaciony control de marketing internacional.

11.- Entidades y medidas de apoyo alainternacionalizacion de laempresa.

TERCERA PARTE
MARKETING-MIX INTERNACIONAL

12.- El producto.
13.- El precio.

14.- Ladigtribucion.
15.- Lapromocion.

CUARTA PARTE
INTERNET Y MARKETING INTERNACIONAL

16.- Aplicacionesde internet al marketing internacional.



