ALMACENAJE DE PRODUCTOS

UNIDAD DIDACTICA PRIMERA: INTRODUCCION AL MODULO E
IMPORTANCIA DEL ALMACENAJE EN EL COMERCIO INTERNACIONAL

En esta unidad se presentard a los alumnos las distintas unidades que componen el
mddulo y las horas que se van adedicar a cada unidad.

Se les indicara también las capacidades gque tienen que obtener para superar con
éxito el médulo, la metodologia que se va a seguir y los criterios de evaluacion.

Se les indicara las distintas operaciones que se deben realizar en el almacenaje

de productos, su relacion con el Comercio Internacional y la importancia del mismo en
la empresa.

UNIDAD DIDACTICA SEGUNDA: LA LOGISTICA EMPRESARIAL

Se pretende que el alumno conozca la importancia de la logistica dentro de la actividad
de almacenaje y distribucién de productos. Las diferentes empresas de logistica que
trabajan en Espafia, la importancia del operador logistico como mediador de esta
actividad, su relacion con otros departamentos en el organigrama empresarial, etc.

CONTENIDOS

LaLogisticaen el mundo empresarial.

Concepto de Logistica Integrada.

Conexién del Dpto. de Logistica con otros departamentos.

La funcién que desempefia el operador logistico.

Clases de operadores L ogisticos que operan en Espafiay en el extranjero.
La Auditoria en los Operadores Logisticos.

UNIDAD DIDACTICA TERCERA: FUNCIONESY CLASESDE ALMACEN Y
SU SITUACION EN EL ESQUEMA ORGANIZATIVO DE LA EMPRESA.

En esta unidad se pretende que el alumno conozca las funciones que tiene el
almacén dentro de la empresa, las clases de almacenes que pueden existir, y los posibles
encuadramientos, dentro del organigrama de la empresa, que & almacén puede tener.

CONTENIDOS
e Funciones del aimacén-
e Lasclases de amacenes:
o0 Por la naturaleza de los articulos almacenados.
o Por la propiedad del almacén.
o Por lafuncién logistica en la distribucion.
o Por laforma de manipulacién que se utilizaen el almacén.



e Posibilidades de encuadramiento del almacén en el organigrama de la empresa:
0 En el departamento de compras.

En el departamento de produccion.

En el departamento de Ventas.

En el departamento de Administracion.

Dependiendo directamente de la Direccién General.
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UNIDAD DIDACTICA CUARTA: REGIMENES DE ALMACENAMIENTO EN
EL COMERCIO INTERNACIONAL.

Se pretende que el alumno conozca los distintos tipos de almacenamiento
especifico del Comercio Internacional

CONTENIDOS
e Depositos Aduaneros.
Zonas y Depésitos Francos.
Locales Autorizados.
Requisitos para constituir un depésito aduanero.
Principales funciones de los depésitos aduaneros y las zonas y depdsitos francos.

UNIDAD DIDACTICA QUINTA: GESTION DE STOCKSY SUSCOSTES

En esta unidad didéctica se pretende que el alumno conozca la problemética que
plantean los stocks a la empresa y los costes que estos originan.

CONTENIDOS

Stocks

Concepto

Funciones

Clases

Factores que determinan el stock
LaDemanda

Determinacion de la demanda

Funcién de la demanda.

Prevision de la demanda

La demanda en la gestion de stock
Los cogtes de los stocks

De adquisicion

De mantenimiento

De ruptura



UNIDAD DIDACTICA SEXTA: CONTROL DE INVENTARIOSY
VALORACION DE EXISTENCIAS

En esta unidad se pretende que el alumno sepa realizar un control de inventarios
y valorar las existencias adecuadamente segun €l criterio marcado por la empresa.

CONTENIDOS

Finalidad del control de inventarios.
Rotacion de productos.

Periodo medio de almacenamiento.

Sistema de revision periddica.

Método ABC de clasificacion de mercancias.
Devolucion de mercancias.

Principios de valoracion de existencias.
Criterios de valoracion: FIFO, LIFO, PMP.

UNIDAD DIDACTICA SEPTIMA: REAPROVISIONAMIENTO Y
DETERMINACION DE PEDIDOS

En esta unidad se pretende que el alumno pueda aplicar los modelos de
reaprovisionamiento y técnicas de optimizacion de costes en la ejecucion del pedido.

CONTENIDOS
e Factores que afectan al punto de reposicion.
e Elementos que intervienen en el calculo del punto de reposicion.
e Modelos de reaprovisionamiento.
0 Puntos de pedido.
o Planificacion de recursos.
e Modelos de determinacion del pedido.
0 Encondiciones de certeza.
o0 En condiciones de riesgo.

UNIDAD DIDACTICA OCTAVA: ORGANIZACION DE LOSALMACENES

Se pretende que el alumno sepa asignar correctamente el espacio del almaceén,
identificando las instalaciones necesarias y distinguiendo las diferentes éreas 'y sus
Servicios.

CONTENIDOS

Criterios generales de planificacion de un almacén.
Instalaciones del almacén.

Serviciosy areas del almaceén.

Disefio fisico del almaceén.



UNIDAD DIDACTICA NOVENA: RECEPCION, DISTRIBUCION,
MANIPULACION Y CONSERVACION DE MERCANCIAS.

En esta unidad se pretende que €l alumno sepa identificar en el-almacén los
diferentes medios de recepcion, manipulacion, sistemas de distribucion 'y localizacion
de mercancias, asi como sistemas de mantenimiento y seguridad e higiene.

CONTENIDOS
e Normas paralarecepcion de mercancias.
e Normas para la colocacién de mercancias.
e Medios de manipulacién de mercancias.
e Normas de seguridad e higiene en el almacén.

UNIDAD DIDACTICA DECIMA: ENVASESY EMBALAJES

Esta unidad pretende que el alumno diferencie los distintos tipos de envases y
embalgjes, su sefializacion y rotulado. Que identifique los distintos materiales utilizados
y sepa elegir el embalaje mas apropiado teniendo en cuenta el tipo de mercancias, la
normeativa vigente y otros factores determinantes como e medio de transporte.

CONTENIDOS

Concepto de envase y embalgje

Funciones principales de los envases y embal gjes.

Clasificacion de los envases desde el punto de vista del transporte.
Materiales que se emplean en los envases y embal gjes.

Sefializacion y Rotulado.

Normalizacion, certificacion y homologacion de los envases y embal gjes.
Factores que determinan su eleccion.

LaLey de envasesy embalgjes.

UNIDAD DIDACTICA UNDECIMA: APLICACIONESINFORMATICAS
APLICADASA LA GESTION DE ALMACENES

En esta unidad se pretende familiarizar al alumno con alguna de las aplicaciones
gue existen sobre la gestion de almacenes a nivel de usuario.

CONCEPTOS

e Programa de gestion de almacenes.
0 Funciones del programa.
o Elaboracion de los distintos informes y consultas en funcion de las
posibilidades de la aplicacion.
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